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JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

Bildungsstatte der
Brandenburgischen
Sportjugend

CORPORATE DESIGN

Da die visuelle Wahrnehmung beim Menschen besonders
stark ausgepragt ist, kdnnen Bilder, Farben und Formen im
Vergleich zu Texten sowohl die Aufmerksamkeit starker erre-
gen als auch langer im Gedéachtnis haften bleiben. Aus die-
sem Grund muss in der Kommunikation eines Unternehmens
die Gestaltung einen sehr hohen Stellenwert einnehmen. Die
Grundidee des Corporate Designs ist, das Leitbild des Ju-
gendbildungszentrumBlossine.V.durch Design-MaBnahmen
nach innen und auf3en optisch identifizierbar und eigenstan-
dig zu machen.

Corporate Design ist das wichtigste Hilfsmittel in der Offent-
lichkeitsarbeit. Es erleichtert und vereinfacht die Zusammen-
arbeitverschiedenerDienstleisterundlasstdasErscheinungs-
bild des Jugendbildungszentrum Blossin e. V. wie aus einem
Guss erscheinen. Die Entwicklung eines Corporate Designs
ist allerdings ein dynamischer Prozess. Deshalb wird es auch
inZukunftUberarbeitungenundWeiterentwicklungengeben.



BASISELEMENTE

Bildwortmarke

- Jugendbildungszentrum Blossin e. V. - Logo und Dachmarke

- Subbranding

- Schutzrdume und LogogréRen

Farbwelten

- Farbwelt Dachmarke

- Farbwelt Subbranding

Typografie
- Die Hausschrift

- Schriftanwendungen

Schreibweisen

Absatze

Auszeichnungen

Aufzdhlungen

Bildsprache

O ®© N N D W W

14
15
15
16
17

WWW.BLOSSIN.DE

PUBLIKATIONEN

Visitenkarten 24
Briefbogen 25
Umschlagseiten 26
Merchandising und Give-aways 27



JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

BILDWORTMARKE

Jugendbildungszentrum Blossin e. V. —

Logo und Dachmarke

Die Bildwortmarke (im Folgenden als Logo bezeichnet) findet
immer dann Anwendung, wenn es um ,Blossin” als Ganzes
geht, also keine zielgruppenspezifische Ansprache stattfin-
det. Sie besteht aus einerl1-farbigen Wortmarke und einer
1-farbigen Bildmarke und darf nicht verandert werden. Einge-
setzt werden sollte das Logo ,Blossin” stets in Vollfarbe. Die
Negativvariante trittin Ausnahmefallen auf, wie zum Beispiel

auf dem blauen Farbverlauf.

Jugendbildungszentrum Blossin e. V. -
Konkrete Anwendungsbeispiele:

» Geschéftsausstattung

» Printmedien

» Kleidungsstticke

» Fahrzeug- und Bootsbeschriftung

»  Give-aways/Merchandising-Produkte
> Buttons

» Image- und Kooperationsanzeigen

Primare Bildwortmarke (1-farbig)

Blossin

e

Primaére Bildwortmarke (s/w)

Blossin

e

Sekundare Bildwortmarke (negativ)

Blossin

UNZULASSIGE LOGOVERSIONEN
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SUBBRANDING

Allgemeines

Die einzelnen Subbrandings werden dort verwendet, wo
eine spezifische Zielgruppe angesprochen wird. Durch das
beigestellte ,Blossin” im Schriftzug ist es moglich, die Lo-
gos auch jeweils einzeln ohne die Dachmarke ,Blossin” zu
verwenden. Trotzdem ist sichergestellt, dass der Bezug zu
,Gesamt-Blossin” hergestellt werden kann. Um eine gute Les-
barkeit des beigestellten ,Blossin” zu gewdhrleisten, ist eine
Mindestgrée der Subbranings von 4 mm (Hohe) erforder-
lich. Naturlich ist es trotzdem mdglich, durch eine zusatzliche

Priméres Subbranding (2-farbig)

Lernwelt

Blossin

Tagungswelt

Blossin

Erlebniswelt

Blossin

WWW.BLOSSIN.DE

Unter gewissen
druckspezifischen
Voraussetzungen
Verwendung der Dachmarke die Zugehdrigkeit der Sub darf das sekundare

ke zur ,Blossin-Gruppe” nochmals zu betonen. In diesem Fall Subbranding auch
1-farbig verwendet

werden.

sollte das Logo der Dachmarke,Blossin”in einiger Entfernung
zur jeweiligen Submarke (beim Folder z. B. Submarke auf
Titelseite, Dachmarke auf letzter Seite bzw. bei einer Anzei-
ge Submarke im oberen Bildrand, Dachmarke ,Blossin” im
unteren Bildrand) verwendet werden, um eine Dopplung des
Wortes ,Blossin” innerhalb der Logos zu vermeiden.

Primédres Subbranding (s/w) Sekundéres Subbranding (2-farbig)

Lernwelt Lernwelt

S Blossin =" Blossin

Tagungswelt Tagungswelt

Blossin

Blossin

Erlebniswelt Erlebniswelt

Blossin Blossin




JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

BILDWORTMARKE

LogogroBRen

Die AbbildungsgréBen sind durch das Format vorgegeben.
Verbindlich furr die Standard DIN-Formate ergeben sich fol-
gende Vorgaben.

> Abbildung des Logo,Blossin”in 100 %
47 mm X 14,6 mm (Bx H)

> Abbildung der Subbranings in 100 %
Lernwelt =60 mm X 15,6 mm (B x H)
Tagungswelt =78,5 mm X 15,7 mm (B x H)

Erlebniswelt =77 mm X 15,5 mm (B x H)

- Logo,Blossin” Subbrandings

Din A4 - quer XX % XX %
Din A4 - hoch XX % XX %
Din Lang - quer XX % XX %

Schutzzonen:

Die GroBe ergibt sich aus der Breite des versalen Anfangs-
buchstabens. Die daraus abgeleitete Einheit “B” bestimmt
den unantastbaren Schutzraum - ein Bereich, der nicht von
Text oder grafischen Elementen beriihrt werden darf.

=1B

. B:osimw

. L ernweit:

. Blossin

) Erlebmsygoe;slif z

“Tagungsweit:

. Blossin
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FARBWELTEN

Firdie Unterscheidung der einzelnenThemenwelten wurden ist als der Sonderfarbendruck. Die Hausfarben kénnen
verschiedene Primar- und Sekundarfarben festgelegt. Das in Abstufungen verwendet werden. Die Farben finden
Farbspektrum setzt auf frische, kréftige Farben mit freund- entsprechend dem Themenbereich ihren Einsatz im Titel,
lichem Charakter. Grundlage bildet immer der jeweilige der Typografie und vielen Basiselementen.

Basis-Farbton 4C, da der 4-Farbdruck in der Regel glinstiger

Farbwelt Dachmake ,Blossin” Allgemeiner Farbverlauf fiir Hintergriinde, Infokésten und Storer

Primaérfarbe ' 0% 100 %

SR
=y =)
x |l ©

CMYK 100/25/0/29 RGB 0/106/161

20 %
10 %
5%

Sekundare Farben

CMYK 28/0/63/0 RGB 202/218/123 [ ] 100/25/0/29 100/0/0/0 [

SHEES B
=3 =) = o
) Bl N

CMYK 0/0/0/100 RGB 0/0/0

10 %
5%

CMYK 0/5/95/0 RGB 255/229/0



JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

FARBWELTEN

Blau = Wasseraffinitat

Die Hausfarben bestimmen die Farbwelt aller Blossin-Publi- Submarken wurden moderne, freundliche Farben zugeor-

kationen. Der Schriftzug der Logos sowie die Welle der Dach- dnet, um den Kunden und Gasten von Blossin die Orientie- = Jugendlichkeit, Frische

marke Blossin sind dunkelblau, den Wellen der jeweiligen rung innerhalb der Angebotspalette zu erleichtern. = Natur und Entspannung

Farbwelt Subbranding ,Erlebniswelt”

Primarfarbe

u

Farbwelt Subbranding ,Tagungswelt

Primarfarbe

= Wasseraffinitat

Farbwelt Subbranding ,Lernwelt”

Primarfarbe
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CMYK 60/2/0/0 RGB 95/195/235 CMYK 28/0/63/0 RGB 202/218/123 CMYK 0/32/70/0 RGB 249/187/92
Sekundare Farben Sekundare Farben Sekundare Farben
o Mo Sl (o
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CMYK 28/0/63/0 RGB 202/218/123 CMYK 0/0/0/100 RGB 0/0/0 CMYK 28/0/63/0 RGB 202/218/123
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CMYK 0/0/0/100 RGB 0/0/0

5/0 RGB 255/229/0

CMYK 0/5/95/0 RGB 255/229/0

CMYK 0/0/0/100 RGB 0/0/0

CMYK 0/5/95/0 RGB 255/229/0
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TYPOGRAFIE

Die Hausschrift

Die Hausschrift des Jugendbildungszentrum Blossin e. V. ist die Futura LT. Sie ermdglicht durch die Vielzahl an Schnitten und

dem klassischen Design einen modernen, zeitgemafen, aber zugleich dynamischen und luftigen Auftritt. Auch bei kleinen

SchriftgréBen punktet die Futura LT durch ein ausgewogenes Schriftbild.

-utura
-utura
~utura
~utura
~utura
~utura

~utura

T Light 1234567890!85%8&/(=)?@3

T Light Oblique1234567890!§5%&/(=)?@(3

T Book 1234567890!§5%&/(=)?@M3

T Book Oblique 1234567890!85%&/(=)?@3

T Medium 1234567890!§5%&/(=)?@M3

T Medium Oblique 1234567890!8§5%&/(=)?@3
T Bold 1234567890!§5%&/(=)?@/3

~utura LT Bold Oblique 1234567890!§5%&/(=)?@M3




JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

TYPOGRAFIE

Schriftanwendungen
Fir den Titel sind folgende Schriftschnitte maf3geblich.

Headline 1. Zeile
Futura LT Bold immer in Versalien

Subline
Futura LT Light Oblique

Auszeichnungstext in Infokdsten und Stérern
Futura LT Medium

Webadressen
Futura LT Bold

Absender Umschlagseite
Futura LT Bold / LT Light

Die Farbgebung und die entsprechenden Schriftgro3en sind in dem Kapitel Publikationen

beschrieben.

WICHTIG: BEI DER VERSALIEN-SCHREIBWEISE WIRD AUS DEM B EIN SS.
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TYPOGRAFIE

Schriftanwendungen der FUTURA LT auf den Innenseiten
Die Tabelle zeigt eine Auswahl der Schriftschnitte flr die Innenseiten im Bereich Gestaltung.
SchriftgréBe und Farbgebung kdnnen variieren. Dazu weitere Informationen unter den

einzelnen Formaten im Kapitel Publikationen.

Futura LT Futura LT Futura LT Futura LT Futura LT Futura LT Futura LT Futura LT
Light Light Oblique Book Book Oblique Medium Medium Oblique Bold Bold Oblique
FlieBtext Sublines Hervorhebungen Hervorhebungen
Bulletpoints Bulletpoints Webadressen

Adressen Firmierung



JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

TYPOGRAFIE

Schriftanwendungen - Flie3- oder Mengentext

Um eine offene und luftige Wirkung hervorzurufen, wird bei den Jugendbildungszentrum
Blossin e.V.-Publikationen fiir den Mengentext die Futura LT Light verwendet. Locher, die
durch den Blocksatz entstehen kdnnen, sind zu vermeiden. Dazu kann die Schrift bis zu

- 25 % oder +5 % (InDesign-Angaben) spationiert werden. Hierbei spielt ein optisch aus-

gewogener Satz eine grof3e Rolle.

SCHRIFTGROSSE FUR DEN FLIESSTEXT

09 pt 09 pt 77 pt 7 pt

Futura LT

Lrem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis,
sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vul-
putate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam
dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. Vivamus elementum
semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat
vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus.
Phasellus viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam
ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus.
Maecenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper libero, sit amet
adipiscing sem neque sed ipsum. Nam quam nung, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit
id, lorem. Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus.

Donec vitae sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget
eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales sagittis
magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cursus nunc, quis gravida
magna mi a libero. Fusce vulputate eleifend sapien. Vestibulum purus quam, scelerisque
ut, mollis sed, nonummy id, metus. Nullam accumsan lorem in dui. Cras ultricies mi eu
turpis hendrerit fringilla. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices
posuere cubilia Curae; In ac dui quis mi consectetuer lacinia. Nam pretium turpis et arcu.
Duis arcu tortor, suscipit eget, imperdiet nec, imperdiet iaculis, ipsum. Sed aliquam ultrices
mauris. Integer ante arcu, accumsan a, consectetuer eget, posuere ut, mauris. Praesent
adipiscing. Phasellus ullamcorper ipsum rutrum nunc. Nunc nonummy metus. Vestibulum
volutpat pretium libero. Cras id dui. Aenean ut eros et nisl sagittis vestibulum. Nullam nulla

eros, ultricies sit amet, nonummy id, imperdiet feugiat, pede.
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TYPOGRAFIE

Schriftanwendungen - im Bereich Office und Web

Die Futura LT soll langfristig fiir alle Printmedien und alle Anwendungen wie Broschiiren,
Flyer, Einladungskarten etc. genutzt werden, um ein einheitliches Schriftbild zu garantieren.
Bei allen Office-Anwendungen, im Multimedia- und Onlinebereich kommt die Arial zum
Einsatz, deren weltweite und systemibergreifende Verbreitung bei allen Betrachtern eine

unverdnderte Darstellung garantiert.

Fir die Elemente der Geschaftsausstattung gibt es vorbereitete Vorlagen, um im
Hinblick auf die Gestaltung ein einheitliches Bild aller Verwaltungen zu gewahrleisten.
Als Schrift innerhalb dieser Vorlagen wird die Arial Giberall dort verwendet, wo eine

Implementierung der Futura LT nicht moglich oder nicht sinnvoll ist. Im Bereich Office wird
in FlieBtext die SchriftgréBe 11 verwendel.

Arial Regular 1234567890!8%%&/(=)?@MR
Arial Italic 1234567890!§$%&/(=) ?@3

Arial Bold 1234567890!§$%&/(=)?@R
Arial Bold Italic 1234567890!§3%&/(=)?@8



JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

SCHREIBWEISEN

Datum

Das Datum wird stets so weit wie mdglich ausgeschrieben,
zum Beispiel 1. November 2014. Dabei steht vor einstel-
ligen Tagen keine ,fihrende Null” (also zum Beispiel nicht:
01. Nov. 14).

Rufnummern

Rufnummern werden nach DIN 5008 in nationaler Schreib-
weise angegeben. Die Vorwahl wird von der Rufnummer
durch ein Leerzeichen getrennt, eine Durchwahl durch einen
Bindestrich ohne Leerzeichen.

Beispiel: 030 123456-78

Bei internationaler Korrespondenz kann die internationale
Vorwahl angegeben werden, die Null der Ortsvorwahl wird
durch ein Leerzeichen ersetzt. Beispiel: +49 30 123456-78

E-Mail-Adressen

E-Mail-Adressen sollten im Format

(erster Buchstabe Vorname.nachname@blossin.de)
v.nachname@blossin.de vergeben werden.
Korrekt ist nur die Schreibweise ,E-Mail"

Internetadresse
Auf jeglicher Korrespondenz verwenden wir statt

http://www.blossin.de die Schreibweise www.blossin.de

IBAN Code

IBAN DE12 3456 7890 1234 5678 90

BIC (SWIFT)
BIC ABCDEFGH

Mengenangaben

1.000 Euro (im FlieBtext)
1.000 € (in Tabellen / Grafiken)
€/ Monat

10 %

Diverse Schreibweisen

Mo, Mi, Fr: 10 = 18 Uhr; Mo - Fr
beispiel@blossin.de

E-Mail:

Telefon:

Fax:

Internet:

Adressat
Firma
StraBe
XXX Ort



ABSATZ

Absétze sind durch eine Leerzeile zu setzen. Da je nach
MediumsgroBe der Satzspiegel und das Gestaltungsraster,
variert auch der Absatz im Verhaltnis zur Mediumsgroéf3e.

AUSZEICHNUNGEN

Auszeichnungen sind in der Futura LT Medium (fiir Office
und Web Arial Regular) und zu setzen. Die Schriftgro3e
passt sich dem FlieBtext an. Webadressen, die im Text her-
vorgehoben werden sollen, sind in Blossin-blau zu setzen
(Futura LT Bold, in Office und Web Arial Bold). Die Schriftgro-
e passt sich dem FlieBtext an. Nach Mdglichkeit sollten die
Webadressen nicht getrennt werden. Ist dies unvermeid-
lich, kann dies nach einem / oder - geschehen. Bitte keine
zusatzlichen Trennstriche.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Ae-
nean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis
natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque
eu, pretium quis, sem.

Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla
vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus
ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam dictum felis eu
pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. Viva-
muselementumsempernisi.Aeneanvulputateeleifendtellus.
Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Ae-
nean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis
natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque
eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim.
Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget,
arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae,
arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae,
justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

Integer tincidunt. Cras dapibus. Vivamus elementum semper
nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula, port-

WWW.BLOSSIN.DE

enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra-quis, feugiat a,
tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius laoreet.Quisque
rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue>Cu-

rabitur ullamcorper ultricies nisi.

Nam eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget
condimentum rhoncus, sem quam semperlibero, sitametadi-
piscing sem neque sed ipsum. Nam quam nung, blandit vel,
luctus pulvinar, hendrerit id, lorem.

Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus.

titor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem
ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus vi-
verra nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean
imperdiet. Ee erat at massa. Sed cursus turpis vitae tortor.
Donec posuere vulputate arcu. Phasellus accumsan cursus
velit. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et
ultrices posuere cubilia Curae; verra nulla ut metus varius lao-
reet. Quisque rutrum. Aenean

www.blossin.de

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den
Glrtel und machte sich auf den Weg.

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen hatte,
warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline seiner Hei-
matstadt Buchstabhausen.

15



JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

AUFZAHLUNG

Aufzdhlungen werden vom Ubrigen Text am Ende durch einen Absatz abgesetzt.

Ist die Aufzahlung inkl. Einleitung als Satz zu verstehen, sind Kommas am Ende eines
jeden Aufzahlungspunktes zu setzen (Ausnahme sind lange Aufzdhlungen, die man
auch durch eine Leerzeile trennen kann.) Es wird kein Komma gesetzt, wenn die Teile
der Aufzahlung verbunden sind (und, oder, sowie ...), der einleitende Satz mit einem
Doppelpunkt abschlief3t (siehe Beispiel) oder ganze Satze bilden.

Die eigentliche Aufzdhlung ist in Schriftschnitt und -gré3e dem FlieBtext angepasst.
Sie ist jedoch um mind. 5 mm eingeriickt, da sich dem Aufzdhlungspunkt ein Doppelpfeil

voranstellt.

Fur den Officebereich und div. Ausnahmen bietet sich die Variante 2 an. Die Punkte
werden mit dem Zeichenformat,Headline” im Farbton ,Blossin-blau” gesetzt. In zweiter
Ebene werden kleine Aufzahlungsstriche empfohlen. Diese passen sich in Grof3e und
Farbe dem Ubrigen Text an.

Es wird empfohlen das Aufzahlungszeichen innerhalb einer Publikation einheitlich zu
gestalten.

Variante 1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis.

» Aufzdhlungspunkt 1

» Aufzdhlungspunkt 2

» Aufzahlungspunkt 3
- Aufzahlung zweite Ebene 1
- Aufzahlung zweite Ebene 2

Variante 2

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis.

e Aufzdhlungspunkt 1

e Aufzdhlungspunkt 2

e Aufzdhlungspunkt 3
- Aufzahlung zweite Ebene 1
- Aufzahlung zweite Ebene 2



BILDSPRACHE

Titel

Im Titel wird immer mit gro3formatigen Bildern im Hinter-
grund gearbeitet. Sie stellen einen wichtigen Bezug zum
Inhalt des Printprodukts dar. Bei der Wahl fiir das Hinter-
grundbild ist auf eine natirliche, realistische und asthetische
Darstellungsweise zu achten. Vorzugsweise eine Aufnahme
im direkten Bezug auf die jeweilige Welt oder das Jugend-
bildungszentrum an sich. In Ausnahmefallen kann auf das
Hintergrundbild verzichtet werden und durch den Farbver-
lauf ersetzt werden.

Innen
Bei der Auswahl der Bilder sollte auf qualitativ hochwertige,
realistische und natiirlichanmutende Fotos geachtet werden.

Allgemein
Bilder fiir die verschiedenen Welten folgen jeweils einem
Leitsatz:

» Lernwelt —,Natirlich lernen!”

Aus diesem Satz leiten sich folgende Bildeigenschaften ab:
Die Bilder sind stets interessant, bildend und Neugier weck-
end; und das unabhdngig davon, ob eine Personen mit im
Bild abgebildet wird oder nicht. Vorzugsweise sollten Bild-
daten vom Geldnde und mit Personen verwendet werden.

1

» Tagungswelt —,Natur macht Meetings kreativ

Aus diesem Satz leiten sich folgende Bildeigenschaften ab:
Die Bilder sind stets einfach und kommunikativ; und das
unabhdngig davon, ob eine Personen mit im Bild abgebil-
det wird oder nicht. Vorzugsweise sollten Bilddaten vom
Gelénde und mit Personen verwendet werden.

» Erlebniswelt —,Mittendrin im Leben!”

Aus diesem Satz leiten sich folgende Bildeigenschaften ab:
Die Bilder sind stets warm, dynamisch und begeisternd; und
das unabhéngig davon, ob eine Personen mit im Bild abge-
bildet wird oder nicht. Vorzugsweise sollten Bilddaten vom
Geldnde und mit Personen verwendet werden.

WWW.BLOSSIN.DE



JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

BILDERWELT ALLGEMEIN

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa.

Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.
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BILDERWELT ALLGEMEIN

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa.

Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.




JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

BILDERWELT ERLEBNISWELT

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa.

Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.
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BILDERWELT LERNWELT

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa.

Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.

21



JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

BILDERWELT TAGUNGSWELT

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa.

Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.
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JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

VISITENKARTEN

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis na-
toque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium

quis, sem.

\/
A

85 mm

Logo 45 %
Light Oblique 10 pt

Bold 10 pt

Bold Oblique 7 pt
Zeilenabstand 8 pt

20% schwarz

wws[~|

wwg'Le

——— >  555mm <«

Logos 28 % Abstand 2,5mm
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KOPFBOGEN

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum
sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec,

pellentesque eu, pretium quis, sem.

Rastereinteilung
Raster
Grundlinienraster
Farbe: | M Hellblau |
Anfang: IO mm |
Relativ zu: | Oberer Formatkante = |
Einteilung alle: [14 Pt |
Anzelgeschwellenwert: @
— Dok er
Farbe: [MHeligran 1]

Hori: I Vertikal
Rasterlinie alle: 4,95 mm | Rasterlinie alle: 4,939 mm|
Unterbereiche: (2 | Unterbereiche: |1

-

auf 0,6 pt anpassen ——

Logo 100 % /N

auf 1,1 pt anpassen

!
_g
!
*

:

’—» ww 'z

WWW.BLOSSIN.DE

wuw g

>

Waldweg

siehe Gréen und N

Absténde Visitenkarte

5754 Heidesee / OT Blossin

) 4493
@ +49 33767 75100
@ info@blossin.de

3767 7

wwwblossin.de

Vorsitzender \
Peter Bohnebuck \

4

10

DE 000
Ortsname
Bankname.

IBAN

0000000

\/

auf 0,6 pt anpassen

auf 1,1 pt anpassen

161,5 mm <

HRB 000000 B

USt.-Id.Nr.

Amtsgericht

Bankverbindungen

DE54 0000 0000 O

Swift-B.I.C.

Erlebniswellt|

Tagungswellt

Blossin !
v

Blossin

Lernwell|

Blossin

Y

Logos 76 %

2 Leerzeilen

Abstand 5mm
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JUGENDBILDUNGSZENTRUM BLOSSIN E. V.

FLYER DIN LANG QUER - UMSCHLAGSEITEN

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem.

i
Tagungswelt |

Blossin

) 1 oA
LOREM IPSUM DOLOR

LOREM

Don

www.blossin.de

www.blossin.de

Lernwelt

Blossin

Erlebniswelt

Blossin

LOREM IPSUM DOLOR

www.blossin.de

www.blossin.de
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MERCHANDISING UND GIVE-AWAYS

Zum Beispiel:
T-Shirts

Caps
Kugelschreiber
Luftballons
Frisbee-Scheiben

Bei Give-Aways und Merchandising-Produkten wird — aus kostengriinden — in der Regel das 1-farbige
Dachlogo Blossin verwendet. Ma3gabe ist die Verwendung in Vollfarbe auf hellem Grund. Wo sich ein

dunkler Untergrund nicht vermeiden l3sst, erscheint es in der Negativvariante (weil3).

Ruckseite (Logo negativ) Ruckseite (Logo 1-farbig)
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